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Conseguir laatencion de laaudiencia se haconvertido en la gran batalla de las marcas.
Paracello,laindustriade lapublicidad necesita profesionales hibridos que sepan captar
y fidelizar al consumidor tal con contenidos que le aporten valor. En este master
profundizaras en el desarrollo de Planes de Contenido, desde la idea hasta la
produccion de las campanas, tanto en entornos digitales como offline. Ademas, te
formaras para distribuir esos contenidos en diversos medios y su monitorizacién. Si
dentro de ti vive un storyteller, un producer o un apasionado del marketing y quieres
llevar tus proyectos a larealidad, este es tu master.

Mddulo 1: Escenario y Fundamentos ECTS

Estrategia: Persona, Marcay Contenido 4 ECTS
Ecosistemay protagonistas 3 ECTS
Gestion de proyectos 3 ECTS
Proyecto Intermedio 1 2 ECTS
Del briefalaidea 4 ECTS
Storytelling y Narrativas multicanal 4 ECTS
Produccién de contenido 4 ECTS
Produccién Multicanal 3 ECTS
El Pitch 3 ECTS
Proyecto Intermedio 2 2 ECTS
Estrategias de distribucion 5 ECTS
Planificacion tactica de medios 4 ECTS
Data & Analytics 5 ECTS
Proyecto Intermedio 3 2 ECTS

TFM - Trabajo Fin de Master ECTS
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El mdédulo “Escenario y Fundamentos” busca cohesionar los conocimientos que
facilitan el crear escenarios de actuacidén y construir entornos operativos. Se toman
como base conocimientos existentes de la estrategia, las marcas y el ecosistema
actual para crear un marco de referencia actual, proyectado al futuro a corto y medio
plazo. Elmddulo seinicia con asignaturas enfocadas en la estrategia como pilar basico
del marketing vy como la estrategia se plasma en la identidad de marca vy la
comunicacion de la misma en el ecosistema actual, con atencién especial a los
aspectos legales y técnicos. Finalmente, se aborda la gestién de proyectos,
fundamental tanto para los proyectos intermedios y el Trabajo Fin de Master como
para la gestion de proyectos y tareas en la vida profesional. El primer modulo termina
con un proyecto intermedio en el que se juntaran estos conocimientos para crear una
estrategia de marca completa, con su correspondiente analisis del marco competitivo
y un brief estratégico que sirva para crear una campana.

= Estrategia: Persona, Marcay Contenido

La asignatura busca poder llegar a conocer en profundidad nuestro publico
objetivo y sentar las bases para establecer una comunicacion basada en
contenidos relevantes e interesantes, partiendo de una estrategia de
contenidos que se nutre de la estrategia de marca y de su estrategia de
comunicacidn, siendo todas las estrategias coherentes y consistentes entre si.
Para poder elegir un publico objetivo, se tiene que entender quién y como son
nuestros interlocutores; a través de la investigacion se busca identificar
segmentos y crear personas-tipo que servirdn como base para luego poder
desarrollar comunicaciones cada vez mas personalizadas, allda donde se
encuentren estas personas. Establecer estos nexos de comunicacion
significativos con nuestro publico objetivo requiere conocer quién esta
comunicandose con el publico, y también qué, como y cuando se va a querer
establecer y mantener esa comunicacion.

= Ecosistemay Protagonistas

La asignatura busca proporcionar un conocimiento detallado del entorno
operativo en el que se crea y se comunica contenido, y de cuales son los
eslabonesalolargo de lacadenadevalor delacomunicacidén entre marcasy su
publico objetivo, mas alla del Aambito puramente publicitario. Ademas de este
conocimiento de los actores que participan, también es esencial conocer
cuales son los reglamentos y las normas que marcan la manera de actuar. En
un entorno tan dinamico como el marketing digital es necesario conocer todo
el ecosistema legal y codigos de autorregulacion tanto nacionales como
extracomunitarios sobre el que operar para poder proceder a tomas de
decisiones con sustento juridico.

= Gestion de Proyectos

La asignatura busca estructurar los conocimientos relativos a la planificacién,
implementacidn, seguimiento y control de proyectos. Se profundizara en las
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y se estructurara el propio temario como una asignatura-proyecto a gestionar
desde lafase de ideacidén alaconclusion.

Proyecto intermedio 1

El proyecto intermedio del Médulo 1 “Escenario y Fundamentos” busca ubicar
al alumno en la situacion de tener que desarrollar un brief completo para una
campafa de comunicacion de contenidos para una marca, incluyendo un
analisis del entorno competitivo y destacando la identificacion del publico
objetivo y el planteamiento estratégico completo. El alumno trabajara de
manera individual y entregara un documento que sera evaluado por los
docentes siguiendo unarubricacomunicadaprevioalinicio de larealizacion del
proyecto. No se realizara defensa oral.
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Elmoddulo 2 buscaprofundizarenlafase deideaciény produccionde un contenido que
sea relevante, sostenible, eficiente para la marca, producible y basado en un plan
presupuestario y temporal. Arranca con dos asignaturas centradas en encontrar y
desarrollar un buen concepto creativo que pueda ser declinado en diferentes canales
con distintos objetivos. Posteriormente, ahonda en la capital fase de la produccion de
esos mensajes, conociendo el workflow de produccion desde la idea hasta la pieza
terminada y adaptada a multiples outputs y canales. Termina con un proyecto
intermedio que busca trabajary poner envalor la herramienta de venta, el tratamiento
de realizacidén o cualquier otro modo de comunicar, cerrar y vender un proyecto
creativo.

» Delbriefalaidea

De lamano de un director creativo, la asignatura nos sumerge
progresivamente en la creatividad publicitaria profesional a través de un
conjunto estructurado y referenciado de nociones tedricasy ejercicios
practicos de solucion de problemas. Todo para proporcionarnos las
herramientas necesarias con las que afrontar cualquier tipo de proyecto
publicitarioy establecer un criterio definido sobre la materia. Un curso para
asimilar en muy poco tiempo el conocimiento que muchos creativos
profesionales tardan anos en descubrir.

Partiendo del brief y en un escenario omnicanal 360 grados, aprenderemos a
conceptualizar desde la busqueda de poderosos insights y a ejecutar ideas
concretas utilizando recursos retéricos y narrativos.

= Storytelling y narrativas multicanal

Construyendo sobre un sélido concepto creativo, la asignatura busca poder
conocer las nuevas narrativas publicitarias para adaptar unaidea a formatosy
canales que eleven la idea primigenia. Se encontraran formas de contar
historias mas relevantes para el publico actual que busca el entretenimiento,
el aprendizajey lasorpresa 24/7.

* Produccion de Contenido

La asignatura busca dar a conocer y profundizar en el dia a dia de un
departamento de produccion de una agencia de publicidad multinacional. A
través del analisis de casos reales, y la resolucion de problemas, acompanado
con algo de teoria necesaria para asentar los nuevos conocimientos, se
pretende que el alumno pueda desenvolverse en una situacion real con total
soltura y precision tras la conclusidén de la asignatura. Viajaremos desde el
guion, hasta la entrega.
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Produccidon multicanal

Asignatura disefada para conocer las labores y responsabilidades de un New
Media Producer en el escenario actual de la produccién publicitaria y de
contenido. La asignatura buscara conocer tanto los nuevos procesos de
producciéon publicitaria para nuevas plataformas como los pormenores de la
produccién para creadores de contenido en medios como Youtube, Instagram
o TikTok; v ser capaces de crear una estrategia multiplataforma eficaz y
coherente.

El Pitch

Herramientas, software y documentos de venta. En esta asignatura el alumno
aprenderi acrear un documento visual y estratégico de ventay desarrollara
habilidades de comunicacion comercial efectiva. Elalumno aprendera a crear
un mensajey acerrar laventa con un discurso directo, combinando las
perspectivas racionalesy emocionalesy siempre con un fundamento
estratégico.

Proyecto Intermedio 2

El proyecto intermedio 2 buscaver al alumno ejecutando un documento de
alta calidad visual, narrativa y estratégica con el objetivo de vender un
producto creativo: campana de comunicacion, guion o cualquier formato de
contenido en laindustria creativay de entretenimiento. ELalumno trabajara
de maneraindividual,y entregara un documento que sera evaluado por el
docente siguiendo unarubrica comunicada previo alinicio de la realizacién del
proyecto; se prestara especial atencion a la defensa oral.
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Elmodulo 3 busca profundizar en las fases tanto previa como posterior al lanzamiento
de una campana de Marketing de Contenido. Si el contenido es el Rey, una correcta
distribucion es la clave del éxito o fracaso de la inversidon publicitaria. Este modulo
sirve paraconocer el nuevo panoramade medios disponibles para el anunciante (Own,
Paid, Earned media) y toda la tecnologia asociada tanto a esta fase, tanto antes de
iniciar la campana como el post-lanzamiento: establecer los KPIs y los objetivos
especificos, seguir y monitorear las campanas, hacer escucha social, realizar targeting
y nurturing, medir los resultadosy analizar los datos. ELmddulo se inicia con un analisis
de las estrategias que arropany acompanan una campana de marketing de contenido,
y continlia con la evolucidn de estas estrategias en acciones concretasy la estructura
de una campafna planificada de acuerdo con las posibilidades que ofrece un
presupuesto, dando pie al establecimiento de objetivos concretos que luego seran
seguidos, medidos y analizados. El mdédulo finaliza con un proyecto intermedio que
busca trabajar y poner en practica las estrategias aprendidas en las tres asignaturas
disenando un plan de medios.

= Estrategias de distribucion

La asignatura busca conseguir realizar la estrategia de comunicacion (Brand
media strategy) partiendo de la base de la estrategia de marcay de la estrategia
de comunicacién,de acuerdo conelpublico objetivo que se haidentificadoyen
funciéon del marco operativo y del contexto, integrandose dentro de la
estrategiaglobal de contenidos. Asimismo,seincide enlaconexion conla parte
tactica de la planificaciény la medicion de resultados de la campana.

» Planificacion tactica de medios

La asignatura busca poder establecer una conexién con el publico objetivo a
través de los medios disponibles (Own, Paid, Earned media). Se pasara del
discurso de la estrategia a latactica, partiendo de lasideas y ejecuciones
creativas, identificando las plataformasy los socios adecuados, estableciendo
un plan concreto que quedara plasmado en un calendario de acciones.

= Data & Analytics

Esta asignaturatiene un elevado caracter analitico y tecnologico sobre data,
herramientas de medicidény seguimiento de campanas. Se vera la perspectiva
del dato como gran recurso para optimizar el comportamiento de una
campana de contenido. También se revisara el analisis del Purchase Funnel en
todos sus estadios y de herramientas tanto gratuitas como de pago
disponibles para el anunciantey las agencias de medios con las que hacer
reportes de valor para las marcas. Se revisara lafijacion de objetivosy su
medicién como tarea capital para poder mediry analizar la campafia de
contenido.
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El proyecto intermedio busca poner en practica lo aprendido en las
asignaturas del moédulo, tanto en la fase de disefio de un plan de medios,como
en la utilizacidon posterior de tecnologia de data y analitica que consiga definir
el éxito o fracaso de ese plan de medios. Elalumno trabajara de manera
individual,y entregara un documento que sera evaluado por los docentes
siguiendo unarubrica comunicada previo alinicio de la realizacion del
proyecto; no se realizara defensa oral.

TRABAJO FIN DE MASTER

ELTFM consiste en desarrollo de una serie de television (biblia + guion piloto).
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